HORST POTTKER

Unterhaltsame Politikvermittlung
Was von der deutschen Volksauiklirung des 18. Jahrhunderts zu lernen ist

Unterhaltsames Vermitteln politischer Informationen, oft mit etwas abschétzigem Unterton
winfotainment* genannt, halten viele fiir das Ende der Aufklirung. Aber es geht nicht auf
die Aufklirung als kulturelle Strémung des 18. Jahrhunderts zuriick, wenn wir E- und U-
Kultur, Information und reizvolle Fiktion als Gegensitze empfinden und den Geschmack
der einfachen Leser zusammen mit den Geschiftsinteressen der Verleger fiir einen Niveau-
verfall der Medien verantwortlich machen. Die kleinen Leute in Stadt und Land sind auch
rechts des Rheins einmal fiir ein verstindiges Publikum gehalten worden, dessen Lebenser-
fahrungen und Unterhaltungsbediirfnisse gerade Publizisten emnst nehmen sollten, die poli-
tische Informationen verbreiten wollen.

Kritische Theorie oder: Ein Lob der Obrlgkeit

Unterhaltsame Fasslichkeit gilt hierzulande als Zeichen von Oberflichlichkeit, von schng-
der Kommerzialitit, nicht als Methode von Aufkldrung. Die muss ernst und belehrend da-
herkommen. Dass zumal die gesellschaftskritische Intelligenz Deutschlands in dieser Hin-
sicht noch kaum Anschluss an die Kultur des Westens gefunden hat, zeigt sich am hermeti-
schen Jargon der Kritischen Theorie und an ihrer Verstindnislosigkeit gegeniiber allem,
was die Angelsachsen common sense nennen. Diese bornierte Denkweise hat sich aber erst
im Laufe des 19. Jahrhunderts in Deutschland durchgesetzt und dann im Nachhinein ein
falsches, zumindest unvollsténdiges Bild von der Aufkldrungsepoche geprigt.

Adomno und Horkheimer, die es geschafft haben, die bildungsbiirgerliche mit der gesell-
schaftskritischen Denkweise zu vereinen, schreiben in dem berithmten Kapitel iiber ,,Kul-
turindustrie* in der ,,Dialektik der Aufkldrung®:

»Das deutsche Erzichungswesen samt den Universitéten, die kiinstlerisch mafigeben-
den Theater, die grofen Orchester, die Museen standen unter Protektion. Die politi-
schen Michte, Staat und Kommunen, denen solche Institutionen als Erbe vom Absolu-
tismus zufielen, hatten ihnen ein Stiick Jener Unabhiingigkeit von den auf dem Markt
deklarierten Herrschafisverhiltnissen bewahrt, die ihnen bis ins neunzehnte Jahrhun-
dert hinein die Fiirsten und Feudalherren schlieBlich noch gelassen hatten. Das stirkte
der spiten Kunst den Riicken gegen das Verdikt von Angebot und Nachfrage und stei-
gerte ihre Resistenz weit iiber die tatsiichliche Protektion hinaus.* !

Aber sogar in Deutschland gab es nicht nur den von Adorno und Horkheimer verkldrten
Absolutismus und einen davon ausgehenden obrigkeitlich-elitiren Strang der Aufklirung,
der in der Kritischen Theorie seinen sublimsten Ausdruck finden solite. Sondern es gab
auch hier die von der gesellschafiskritischen Intelligenz verachtete, populire und deshalb
durchschlagende, im 18. und frithen 19. Jahrhundert durchaus noch revolutionire Variante
der Aufklirung nach den Prinzipien von Nachfrage und Markt. Da djese Tradition verschiit-

I Horkheimer/Adomno 1971, S.119
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tet ist, muss an sie erinnert werden. Ich will das anhand einiger Schriften versuchen, die
Holger Béining und Reinhart Siegert in ihrer Reihe »Yolksaufklirung® als Reprints neu
herausgegeben haben.

Wenn ich auf einige Methoden hinweise, die breitenwirksame Politikvermittlung heute
noch von den vergessenen deutschen Volksaufklirern des 18. Jahrhunderts lernen kann,
dann geschieht das ohne Wenn und Aber, vor allem ohne das pflichtschuldige Bemiihen,
auch gleich vor Gefahren unterhaltsamer Informationsvermittlung zu warnen. Nur so viel:
Es handelt sich um Methoden und Mittel, die einen zu vermittelnden Informationskern nicht
ersetzen konnen,

Weil es Instrumente sind, lassen sie sich fiir das Vermitteln sehr unterschiedlicher Informa-
tionskerne verwenden. Joseph Goebbels, der fiir »Volksaufklirung" zustindige Reichsmi-
nister, hat sie dem NS-Regime zunutze gemacht, [hm fehite ironischer Weise der deutsche

Methoden und Mitte!l unterhaltsamer Politikvermittlung den Nationalsozialisten fiberlassen
hat. Die Rezepte der Volksaufkldrung sind nicht nur von Goebbels, sondern seit eh und je
auch in den westlichen Demokratien verwendet worden. Sie kénnen also nicht per se ver-
werflich sein. Nur diirfen sie nicht in die falschen Hiinde geraten,

AuBlerdem denke ich nicht daritber nach, was an der unterhaltsamen Informationsvermitt-
lung speziell fiir die Politik brauchbar ist. Fiir die Volksaufklirer war Politik - neben Medj-
zin, Landwirtschaft, Recht, Religion usw, — ein Wissensbereich unter anderen, die sich alle
unterhaltsam vermitteln lassen. Damit hat die Politik von vornhetein den vielleicht nicht
peripheren, aber jedenfalls auch nicht zentralen Platz inne, der ihr im Rahmen eines Ver-

mittlungskonzepts zukommen muss, das sich hiitet, das politische Informationsinteresse des
Publikums zu fiberschitzen,

Popularitiit oder: Das Publikum nehmen, wie es ist

Das 8konomisch wie publizistisch erfolgreichste Projekt der Volksaufkldrung in Deutsch-
land war Rudolph Zacharias Beckers (1752-1822) , Noth- und Hiilfsbiichlein fiir Bauersleu-
te, zweiteilig 1788 bzw. 1798 mit der nie dagewesenen Startauflage von 30.000 Exempla-
ren bei Goeschen in Leipzig und Gotha erschienen. In einem halben Jahrhundert Auflagen-
geschichte kam es auf tiber 50 Ausgaben einschlieBlich Raubdrucken, etwa eine halbe Mil-
lion deutschsprachige Exemplare sowie Ubersetzungen in zwolf fremde Sprachen. Am
Neudruck dieses Bestsellers wird noch gearbeitet. Einstweilen liegt mit dem ,,Versuch iiber
die Aufklirung des Landmannes, Nebst Ankiindigung eines fiir jhn- bestimmten Hand-
buchs.® nur das Marketing-Instrument vor, mit dem Becker, der sich als Studienabbrecher
auf dem freien Literaturmarkt behaupten musste, die Veraussetzungen fiir den enormen
Erfolg des ,,Noth- und Hiilfsbiichleins® geschaffen hat,

Die Werbepublikation besteht ans finf Teilen: Im ersten, einer Art Vorwort, gibt Becker
einen Uberblick, welche Abschnitte den Leser des Biichleins erwarten. Die Lesbarkeitsfor-
schung unserer Tage beschreibt das im Zusammenhang mit dem Faktor »Gliederung ~

2 Vgl. auch den Beitrag von Bussemer in diesem Band,
3 Vgl Becker/Zerrenner 2001, S.5*-133*
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Ordnung*“ als wichtige Komponente von Textverstéindlichkeit.‘ Im zweiten Teil druckt

Becker Expertenmeinungen oder, wie er schreibt, , Urtheile tiber nachstehenden Plan eines
Volksbuches*- aus der Feder von vertrauenswiirdi

Dem Bedenken des Herm von Fiirstenberg, das ,Noth- und Hiilfsbiichlein* kénne vielleicht

an der ,Localverschiedenheit der Nahrungsgeschifte und der Religion*® scheitern,

entgeg-
net Becker in einer ausfiihrlichen Fufinote:

»3¢. Excellenz scheinen [...] vorauszusetzen, daf ich meine Arbeit iiberall in Deutsch-
land als ein Schulbuch unter ffentlicher Autoritat eingeflihrt zu sehen wiinschte, Die-
se stolze Nebenabsicht habe ich nicht dabey; {...] Uebrigens wird die von Denensel-
ben hier gedusserte, auf Sachkenntni und reife Erfahrung gegriindete Bedenklichkeit
mir bey der Auvsarbeitung gleichsam zum Aufseher dienen, daf ich mich hiite, nicht
einseitig oder zu lokal zu werden [...]: sondern blos bey den allgemein angenomme-
nen Vernunfiwahrheiten und weltlichen Lebens- und Klugheitsregeln stehen bleibe.«’

Mit dem bewussten Verzicht auf ., Einseitigkeit” und kulturelle Besonderheiten hat Becker
hier schon Rezepte fiir das Herstellen von grofler Offentlichkeit formuliert, die spiter auch
von der politischen Berichterstattung der amerikanischen Penny-Presse und vom Holly-
wood-Film mit seinen globalen Verbreitungserfolgen befolgt werden soliten.
Im dritten Teil umreiBt Becker seine Ideen, wie der damals in Deutschiand noch {iberwie-
gend biuerlichen Bevélkerung geholfen werden kénne, in den Besitz und von niitzlichen
Erkenntnissen aus Naturwissenschaft und Technik, Medizin, Rechts- und Wirtschafislehre,

Geographie und AuBenpolitik zu gelangen. Bei der Aufklirung des Landmanns diirfe es
nicht darum gehen,

Es sei nicht einmal zweckmifig,

wden heiligen und profanen Aberglauben des Landmanns geradezu angreifen, [...]
wenn man nicht vergebens an seiner Aufkldrung arbeiten, oder ihn durch unverdaute
Kenntnisse ungliicklich machen wil],*®

Allgemeiner gesagt: Aufklirende Kommunikation, auch politische, stellt sich auf das Pub-

likum ein, wie es ist, mit seinem Aberglauben, seinen Vorurteilen, seiner Sensationslust,

Vgl. Langer/Schulz v. Thun/Tausch 1993, S.18f.
Becker/Zerrenner 2001, S. 18*

Ebd., S.22¢

Ebd., 8.23*

Ebd., $.62*

Ebd., 5.63*
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Der vierte Teil richtet sich ,,An das deutsche Publikum® und l4dt zur Subskription des noch
gar nicht geschriebenen ,Noth- und Hiilfsbiichleins® ein. Die geniale Vertriebsidee war, in
einer ersten Phase die bauerlichen Endverbraucher iiber die wohlhabenderen und gebildete-
ren dorflichen Honoratioren zu erreichen, die das Volksbuch kaufen und weitergeben soll-
ten. Schon damals wurden bewusst Multiplikatoren einbezogen, um den publizistischen und
kommerziellen Erfolg des Projekts zu sichern. Das gilt iibrigens auch schon fiir die Verbrei-
tung der Marketing-Publikation selbst, die als Separatdruck im Umfang von 103 Seiten mit
seribsem Titel und gewichtigen theoretischen Anteilen in zahlreichen ,,gelehrten Zeitun-
gen“ besprochen wurde, wobei die Rezensenten nicht um die Erwdhnung von Beckers
praktischem Projekt herumkamen.

Gemifl dem seridsen Charakter des Marketing:Instruments enthielt auch der Ankiindi-
gungs- und Bestellabschnitt nicht nur Werbung, sondern zur besseren Beschreibung seines
Hauptprojekts brach Becker die im dritten Abschnitt formulierten Grundstze hier auf sechs
praktische Regeln herunter, die Reinhart Siegert in seinem Nachwort zum Neudruck eine

wkomplette Volksschriftentheorie® nennt, .50 weit ich sehe, die erste systematische Be-
handlung dieser Art tiberhaupt. ' :

»1. Es diirfen blos solche Wahrheiten in das Noth- und Hiilfsbiichlein aufgenommen
werden, die der Bauer begreifen, und solche Mittel, die er selbst anwenden kann:
folglich solche, wozu weder gelehrte Kenntnisse, noch obrigkeitliche Beyhiilfe
oder Verfiigungen, noch grofle Kosten erforderlich sind. [...]

2. Es miissen lauter gepriifte und bewahrt gefundene Lehrsitze und Hiilfsmittel seyn:
damit der Landmann durch miBrathene Versuche nicht mifitrauisch gegen das Buch
werde. [...]

3. Der Vortrag muf} der Féhigkeit und dem Geschmacke des Landmannes ganz an-
gemessen seyn. [...]

4. Das Biichlein muf dem Landmanne Lust machen, die Vorschlige, die es enthalt,
zu befolgen. [...] -

5. Der Bauer muB das Biichlein bezahlen kénnen. [...]

6. Das Biichlein muB dem Bauer wirklich in die Hinde gespielt werden,“!!

Erzihlfreude oder: ,,Alles mit glaubhaften Historien bewiesen“

Der fiinfie und letzte Abschnitt ist der Clou des Ganzen. Becker gibt eine wProbe aus dem
Noth- und Hiilfsbiichlein®. Wir diirfen annehmen, dass er dafiir Teile ausgewdhlt hat, die
ihm besonders attraktiv fiir das Publikum schienen, und zwar nicht nur fiir die Bavern als
End(ver)braucher selbst, sondern auch fiir die Landadligen, Geistlichen und anderen bil-
dungsbeflissenen Honoratioren, die er mit seiner Marketing-Publikation zuerst ansprechen
wollte, also quer durch alle Schichten und Stinde. Bereits der Vorabdruck des mehrfarbi-
gen — roten und schwarzen - Titelblatts'? kann wie das Programm allgemeinmenschlicher

Aufmerksamkeitsfaktoren betrachtet und gelesen werden, das besonders die Sensations-
presse seit eh und je befolgt,

10 Ebd,, S.304*
11 Ebd, 8.95%-103*
12 Ebd,, S.109*
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. Der Blick fillt zuerst auf das rot hervorgehobene Bild, zu dem der Leser auf der Riickseite
~des Titelblatts eine Erlauterung findet:

wDiese Figur stellt den edlen Herzog Leopold von Braunschweig vor, wie er zu Frank-

furt, da die Oder groB war, in den Kahn stieg, und einer armen Frau ihre Kinder retten
wollte; ob er gleich ein Herzog war.*!

- Da die aufopfernde Rettungstat des Herzogs im Jahre 1785 gerade ein viel diskutiertes

Ereignis war, ist hier ~ noch betont durch die Unterzeile ,,Gedruckt in diesem Jahre.” ~ der

- Aufmerksamkeitsfaktor Aktualitit beriicksichtigt, neben den Faktoren Prominenz und Hy-

man Interest,
Der Text des vorabgedruckten Covers verkiindet in schwarzen Lettern, das Noth- und

-Hiilfsbiichlein werde zeigen,

wwie man vergniigt leben und mit Ehren reich werden konne; desgleichen wenn man
Leute findet, welche erfroren, ersoffen, erstickt oder erhenkt sind, wie man die wieder
lebendig machen soll; auch was man bey tollen Hunden, bey Feuers- und Wassersnoth

und mancherley Seuchen und Wunden an Menschen und Vieh zu thun und zu lassen
habe“”;

das liest sich wie ein Lehrbuch der Yellow Press. Sex and crime werden zwar nicht direkt
angesprochen, aber Vergniigung und Geld, Gewalt, Krankheit und Sterben, Medizin und
Wunderheilung, Katastrophen, Sensation und Tiere werden ausdriicklich genannt.

Nach der Auflistung der thematischen Attraktionen hebt Becker zwei mediale Darstel-
lungsweisen hervor, die die Eingiingigkeit seines Buchs garantieren sollten:

»Alles mit glaubhafien Historien und Exempeln bewiesen, und mit schénen Figuren
geziert.«!®

Davon hat der gegenwiirtige populire Journalismus nur die reichhaltige Bebilderung (heute
durch Fotos und Karikaturen) als eine das Ankommen der Information beim grofien Publi-
kum fordernde Technik beibehalten, wihrend der professionelle Informationsverbreiter der
Aufklérungsepoche sich mit den ,glaubhaften Historien und Exempeln* noch zur Technik
der literarischen Asthetisierung und Fiktionalisierung bekannte, die seit der »Periode des
schriftstellerischen Journalismus*'® aus dem offiziellen Programm des Informationsberufs
gewichen ist)”

Dass sich die Volksaufkldrer des 18. Jahrhunderts reichlich dieser Darstellungstechnik
bedienten, um die kommunikative Qualitit ihrer Produkte zu erhShen, zeigt auch die von
Becker ausgewihlte Textprobe aus dem Noth- und Hiilsbfichlein, in der es um das Verfah-
ren geht, Selbstmdrder, die sich aufgehidngt haben, méglicherweise noch zu retten. Die
Anleitung zum medizinisch richtigen Verhalten (unverztigliches Abschneiden, horizontale
Lagerung, Offnen der Kleidung, Mund-zu-Mund-Beatmung usw.) wird durch das drasti-
sche Erzihlen kontrastierender Geschichten unterstiitzt. Die Misserfolgsgeschichte, bei der

13 Ebd,, S.110*

14 Ebd,, 8.109*

I5 Ebd, - :

16 Vgl. Baumert 1928, S.35-46

17 Vgl. Péttker 1997; Péttker 1999, S.308-316
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ein lebensmiider Ratsherr nicht gleich abgeschnitten, sondern zuniichst zur Ader gelassen
worden war, wird mit Ort und Datum belegt, wihrend fiir die Erfolgsgeschichte kein do-
kumentarischer Charakter beansprucht wird: ,In einem Dorfe in Frankreich, 7 Stunden
hinter Paris,“'* sei es dem Pfarrer und dem Lehrer gelungen, den Bauern Christian, der
bereits an einem Balken in sejner Scheune gehangen habe, durch richtiges Verhalten wieder
zum Leben zu erwecken. Faktisches und Literarisch-Fiktionales gehen dabei im Dienste
der Aufklirung ineinander iiber, ohne dass der Autor sich besonders bemiiht, den unter-
schiedlichen Status der Erzihlungen fir die Leser erkennbar zu machen. Schon an den
ersten politischen Publizisten vom Anfang des 18. Jahrhunderts wie Daniel Defoe'? oder
Jonathan Swift lasst sich zeigen, dass die Trennung von Information und Fiktion eben
nicht, wie vielfach angenommen, eine Errungenschaft der Aufklirung ist.

SchlieBlich fand der potentielle Subskribent auf dem vorabgedruckten Titelblatt eine zwar
anonyme, aber vielleicht gerade deshalb in ihrer werbenden Absicht aussagekriftige und
fiir die Leser glaubwiirdige Autorenangabe. Wenn Rudolph Zacharias Becker sich dort
selbst als ,,einen dem lieben Bauernstande Redlich Zugethanen Bitrger?” bezeichnete, dann
brachte das noch einmal die programmatische Absicht des Volksaufklirers zum Ausdruck,
sich auf die Lebensweise und den Geschmack, die Interessen und Wiinsche seines Zielpub-
likums einzustellen. Offenbar bringt kommerzielles Nutzenkalkiil eine schmutzige Spielart
von Aufkldrung hervor, die sich wenig um die vom Katheder verkiindete erkenntnisphilo-
sophische Lehre schert und deshalb besonders populdr und besonders effektiv ist,

Volkspidagogik oder: Wie wird man Schulinspektor?

Das Gegenstiick zu Becker ist Heinrich Gottlieb Zerrenners Schrift ,,Volksaufklarung*?'
von 1786 mit dem Untertitel ,,Uebersicht und freimiithige Darstellung ihrer Hindernisse
nebst einigen Vorschligen denselben wirksam abzuhelfen.*“® Sje zeigt, dass es Ende des
18. Jahrhunderts auch schon die andere, in obrigkeitlichem Denken wurzelnde Variante von
Volksaufkldrung gab, die in Deutschland die Oberhand gewinnen solite und dann treffender
Volkspidagogik genannt worden ist. Auch Zerrenner, ein amtsmiider Landpfarrer, verif-
fentlichte den programmatischen Text als Ankiindigung eines kiinftigen, im folgenden Jahr
tatséchlich erschienenen ,,Volksbuchs* aus seiner Feder, das freilich nur eine Auflage erle-
ben sollte; auch ihn trieb das Interesse am eigenen beruflichen Erfolg. Aber Zerrenners
Publikation war kein Marketing-Instrument, sondern ein erweitertes Bewerbungsschreiben;
ihm ging es nicht um Absatz und Verbreitung des angekiindigten Werkes, sondem um eine
Stelle als Schulinspektor, die er vermittels seines Biichleins und einer Reise zur preuBi-
schen Schulverwaltung nach Bertin auch gliicklich erlangt hat,

Typisch fiir Zerrenners autoritire Haltung, die das aufzuklirende Volk als mehr oder weni-
ger widersetzliches Objekt staatlicher Erzichung und sich selbst als williges Instniment
einer fraglos weisen Erziehungspolitik betrachtete, ist der Nachweis von Gelehrsamkeit

18 Becker/Zerrenner 2001, S.111+
19 Vgl. Payne 1951, Péteker 1998
20 Becker/Zerrenner 2001, S.109*
2] Vgl ebd,, $.135%.286%

22 Ebd.,S.135%
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i durch schier endlose Literaturhinweise und Anmerkungen. Soweit sie reformerisch sind,

kreisen seine Gedanken um folgende Themen

«in Dringlichkeitsfolge; 1.) die Einrichtung von Schullehrerseminaren, 2.) die Einfiih-
rung besserer Schulbiicher, 3.) die sorgfiltigere Besetzung der Pfarrstellen und
schlieBlich (vage) 4.) die Aufwertung des Universitiitsfaches Piidagogik.«?

Auch ein weiteres Licblingsthema Zerrenners gehdrt zu den Dauerbrennern deutscher Bil-
dungspolitik. Uber die Frage, was die beste Methode sei, Kindern das Lesen und Schreiben

- beizubringen, konnen die Padagogen sich bis heute nicht einig werden. (Becker hatte dage-
. gen eine geringe Lese- und Schreibfertigkeit der Landbevdtkerung vorausgesetzt und sich

gefragt, mit welchen Inhalten und Darsteliungsweisen ihr die Aufklarung trotzdem Spaf
bringen kdnnte.)

Gespriichigkeit oder: Kommunikation ist an sich attraktiv

An der Wende vom 8. zum 19, Jahrhundert war die historische Entscheidung zwischen
den beiden Wegen der Aufklérung noch nicht gefallen, Zu dieser Zeit fand die populire,
zuerst auf die Beliebtheit der Produkte und ihr Ankommen beim Publikum schauende,
konsequent auf ihre kommunikative Qualitiit setzende Variante auch rechts des Rheins noch
Versténdnis und Unterstiitzung. Der protestantische Landprediger-Johann Adam Christian
Thon gab von 1786 bis 1788 das erste volksaufkldrerische Periodikum heraus, das dem

. Publikum regelmiBig, am Ende jeder Ausgabe, aktuelle Zeitungsnachrichten mitteilte.

Seine Wochenzeitung hatte den fiir die Epoche charakteristischen Untertitel wl...] eine
gemeinniitzige dkonomisch-moralisch-politische Schrift fiir den Birger und Landmann.“
Der Haupttitel ,,Das risonnierende Dorfkonvent** war weniger gewdhnlich und brachte
das Vertrauen der Volksaufklirer in die Vernunfifihigkeit der béuerlichen Bevilkerung
zum Ausdruck. Wenn wir diesen Titel heute komisch finden, mag das auch daran liegen,
dass wir dieses Vertrauen auf dem Sonderweg, den die Aufklirung in Deutschland genom-
men hat, im Gegensatz zu den Amerikanern verloren haben.

Im Hauptteil jeder Ausgabe diskutierte ein rurales Tabakskollegium aus Amtsrat, Dorfrich-
ter, Schulmeister und ein oder zwei Bauern so unterschiedliche Themen wie

»Alpdriicken. [...] Belehrung der Kinder bey Gewittern. [...] Brand-Assekuranz, {...]
Dreschmaschine, [...] Einpdckeln &, Riuchern der Giinge. {-..] Flachsbereitung. {...]
Gespriich in Wochenstuben, [...] Hexen- und Gespensterglauben, ob den die Bibe! be-
giinstige. [....] Justitz. [...] Kastriren der Hiihner* usw 25

Den Sinn der gesprdchigen, diskursiven Darstellungsweise hat Thon in seiner ,,Vorrede*
erldutert, die zusammen mit einem den risonnierenden Dorfkonvent in pictura zeigenden
Titelblatt am Ende des ersten Jahrgangs an die Abonnenten ausgegeben wurde:

»Ohne Diskurs helfen die schénsten, die lehrreichsten, die populéirsten Schriften
nichts, die fiir das Landvolk geschrieben werden. Warum hat der Landmann ein ge-

23 Siegert im Nachwort, ebd., $.317*
24 [Thon} 2001, S.5* '
25 Aus dem alphabetischen Register des zweiten Jahrgangs, ebd., $.209%-214*
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schicktes Examen in der Kirche lieb und wird dadurch mehr erbaut, als durch hundert
Predigten? Das Fragen hat mit dem Diskurs eine Aehnlichkeit, es weckt seinen sonst
tr'éigen Geist auf und bringt ihn zum Denken. Wenn die Volkslehrer nicht diesen Weg
einschlagen, so werden sie mit ihren Schriften wenig ausrichten.*2¢
Mit der Gesprichi
der durch und durch kommerzielle amerikanisch,

a L _ » auf die sich Medienunternehmer
und Aufkldrer verlassen kénnen, um ihre Produkte S0 zu wiirzen, dass sie dem Publikum

:clllmecken. Wobei wirksames Wiirzen nicht ausschlieft, dass die Produkte Nihrwert ent-
alten.

Unabhéingig vom Inhalt kénnen Informationen durch Darbietung in Dialogform attraktiv
gemacht werden. In der Praxis des «Résonnierenden Dorfkonvents* las sich das so:

»E.(Ehrlich, der Pachter) Ich entsinne mich eines gewissen Stubendkonoms?
R.(R.emus, der Cantor) Was nennen Sie einen Stubendkonom?

E. Elr}en §olchen, der in der Studierstube iiber die Wirthschaft rdsonnirt und schreibt
und sie nie prakticirt hat. Der gelehrte Herr Sausewind schimpfte einsmals auf die
Dumml?eu der Bauem, daB sie bey jetzigen Zeiten keine Sauen hielten. Eine Sau, sag-
te er, \_mrﬁ des Jahrs zwey, auch wohl dreymal. Laft sie nur 18 Junge werfen, die kann
man sicher agf 20 Thaler schitzen, Was kostet-eine Sau? ein Baggatell! - Spreu frifit

und ihr Nutzen ist ungewisser als der Nutzen von einer Kuh. Sie kann
seyn — kann verwerfen — kann die Jungen fressen, ‘

E. O der Mann irret sich schon darinnen, dafl er meynt: eine Sau werfe dreymal. Kaum
in 3 oder 4 Jahren ist dies zu erwarten. Im fiinfien Jahr muB man schon die Sau ab-
schaffen, denn da frif}t sie gemeiniglich die Jungen,

R. Be)fliiu_ﬁg erlauben Sie mir die Frage: warum sind denn seit einigen Jahren die
Schweine im Preifle so gestiegen?

E. Weils an Schweinen gefehlt hat 2%

Den}‘ Trialqg mag entnommen werden, dass es sich bei Thons ,,Résonnierendem Dorfkon-
vent” um die populire, schmutzige und marktfshige Variante der Volksaufkisrung handel-

te. So ligf.ien sich noch heute Haushalts- oder Barsentipps, aber wohl auch Informationen
liber politische Reformvorhaben vermitteln,

26 Ebd, S.9*
27 Vgl Grzella/Pfingsten 1993, 1994
238 [Thon) 2001, S.41%f,
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:/Sinnlichkeit oder: Nicht zu friih mit dem Einteilen beginnen

“:Ein Hohepunkt der Volksaufklirung in Deutschland, in dem sich allerdings auch schon ihr
+Ende andeutete, war Johann Christoph Greilings ,,Theorie der Popularitit* von 1805%, die
“'die ein halbes Jahrhundert wihrenden Bemiihungen zusammenfasste, den einfachen Leuten
vermittels anschaulicher Beispiele niitzliches Wissen zu vermitteln und sie zum eigenstén-
~digen Denken anzuregen. Greiling systematisierte die Ideen seiner Vorgénger und veredelte
“’sie zu einer allgemeinen Lehre der Versinnlichung, einer dsthetischen Theorie. Unter Popu-
“ laitdt versteht er die Herablassung zum Volksverstand™ oder die Kunst,

»welche die Wahrheit im gefiilligen Gewande ins Leben einflihrt, ohne ihrer Giite zu
schaden. Mit anderen Worten: sie macht die Wahrheit allgemein mittheilbar, ohne der
Griindligfnkeit Abbruch zu thun. Dadurch kommt die Wahrheit aus der Schule in das
Leben.* ’

Greilings Skepsis gegentiber der Schule bedeutet auch eine Distanzierung von der obrig-

“keitlichen Variante der Aufklirung. Vieles, was wir von Becker und Thon schon kennen,

taucht in seiner Theorie der Popularitit wieder auf: Die Stoffe aus dem tatsiichlichen Leben
der kleinen Leute, die erzéhlerische Einkleidung der Information, um die Aufimerksamkeit

‘wachzuhalten und zum Herzen vorzudringen, der Reiz der Gesprichigkeit.

Greilings Theorie der dsthetischen Attraktivitit enthiit aber auch Innovationen. Vor allem

die Oberlegungen, ,,Wie man sich in eine der Popularitit giinstige Stimmung des Gemiithes
.versetzen kénne?*, gehen iiber das bisherige Repertoire der Volksaufkldrung hinaus,

indem sie praktische Tipps geben, wie beim Verfassen von Predigten und Vortrigen An.
schaulichkeit herzustellen ist. Greilings Asthetik gilt also nicht nur der Rezeption, sondern
mehr noch der Produktion populirer Information, auch populdrer politischer Information.
Das Stichwort heiBt: vorangehende Meditation:

wUnter Meditation wird ein methodisches Denken iiber einen Gegenstand verstanden.
Dieses Denken ist aber selten beym ersten Anfange desselben sogleich methodisch,
sondern vielmehr fragmentarisch. Die Meditation fingt gewdhnlich mit vorldufigen
Urtheilen iiber eine Sache an, vermittelst welcher man das, was zur Sache gehort,
gleichsam wittert, und vor der methodischen Reflexion anticipirt. {...] Um seiner Me-
ditation fruchtbare ZweckmaBigkeit zu geben, so meditire man gleichsam im Ange-
sichte seines Auditorii, und vergegenwartige sich seine Versammlung, [,..] Man gehe
nicht zu friihe an das Ordnen und Eintheilen! Die Ordnung setzt ein Zuordnendes, die
Eintheilung setzt sich wechselseitig ausschlieBende Glieder voraus. Erst muf} demnach
aller dSJtoff beysammen seyn, ehe man jedes Gleichartige in sein besonderes Fach
legt.

29 Greiling 2001
30 Vgl ebd., S.18%F.
31 Ebd, S.145¢

* 32 Ebd,S.152¢

33 Ebd., S.155%ff.
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Mit anderen Worten: Greiling empfiehlt, vom Besonderen zum Allgemeinen voranzuschrei-
ten, er zieht, wie der angelsichsische Pragmatismus, die induktive der deduktiven Argu-
mentationsweise vor, und zwar wegen der Fasslichkeit fiir das Publikum,

Abstraktion oder: Der Tod der Unterhaltsamkeit

Das Ende der populdren Voltksaufklirung kiindigt Greilings Schrift insofern an, als sie
»selbst nicht gerade 'populdr' genannt werden kann** Eine Theorie, die diesen Namen
verdient, und das tut Greilings ,,Theorie der Popularitit", bedeutet Abstraktion, also Entfer-
nung vom Konkreten und Anschaulichen, auch wenn sie das Konkrete und Anschauliche
zum Gegenstand hat und preist. Indem er iiber Beispiele hinausgeht und dem Leser die
Miihe der begrifflichen Abstraktion abnimmt, bringt sich der Theoretiker der Versinnli-
chung, die zum eigenen Denken anregen soll, notgedrungen in eine Zwickmiihle, wenn sein
eigener Text am MaBstab der Popularitit ‘gemessen wird. Im iibrigen hat Greiling darauf
Wert gelegt, auf dem Titelblatt seiner Schrift als wdesignirter Oberprediger zu Aschersle-
ben™" zu erscheinen, und &hnlich wie Zerrenner hat er seinen Text ,erfurchtsvoll und aus
lauterer Hochachtung® einer obrigkeitlichen Respektsperson, ,,Sr. Hochwohigeboren dem
Kénigl. PreuBischen Geheimen Cabinets-Rath, Herrn Beume*?, gewidmet. .

Man sollte das teils vermeidbare, teils unvermeidliche Zutun der populéren Volksaufkld-
rung zu ihrer eigenen Auflosung jedoch nicht iiberschitzen. Dass die Aufklirung in
Deutschland bald nach Greiling in bildungsbiirgerlichen Diinkel und die strenge Unter-
scheidung von E- und U-Kultur miindete, womit sie hierzulande bis heute filschlicherweise
identifiziert wird, hat vor allem mit der Restauration nach 1815, dem Scheitern der demo-
kratischen Revolution von 1848 und der Skonomischen Schwiche des deutschen Biirger-
tums zu tun, dessen ohnehin schwaches Selbstbewusstsein danach durch immer neue Ka-
tastrophen weiter dezimiert wurde und das, weil es sie nicht selbst durchsetzen konnte,
ohne rechten Stolz auf die zivilisatorischen Errungenschaften des Westens, darunter das
Prinzip Offentlichkeit, geblieben ist,

Infotainment oder: Lernen von der populéren Vblksauﬂdiirung

Die Schriften Beckers, Thons und anderer populirer Volksaufklirer zeichnen sich dadurch
aus, dass sie noch keine Trennung der sachlichen, ,,politischen* Information und Reflexion
von Unterhaltung, Werbung oder Meinung kennen. Wo diese erkenntnistheoretisch be-
griindeten Trennungen aufgrund zunehmender Kommerzialisierung und Konkurrenz der
Medien heute wieder verschwinden, sprechen wir von , Infotainment*, Wer in der gegen-
wirtigen Tendenz zum Infotainment das Ende der Jjoumalistischen Professionalitit, gar der
Aufkldrung iiberhaupt erkennen zu miissen meint, sei an die verbreitete Praxis des Info-
tainment im 18. Jahrhundert nicht nur bei den Volksaufkldrern, sondern z. B. auch bei den
Moralischen Wochenschriften erinnert” Fiir Autoren wie Rudolph Zacharias Becker oder
Johann Adam Christian Thon war Infotainment das probate Mittel, um Licht in das mittel-

34 Boning im Nachwort, ebd., S.197%
35 Ebd.,S.5*

36 Ebd., S.7*

37 Vgl Maar 19935
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alterliche Dunkel zu bringen, von dem besonders das lindliche Leben zu dieser Zeit noch
umhiillt wurde. Dass sie mit diesem Konzept richtig lagen, beweist z.B. die halbe Million
verkaufte Exemplare des ,,Noth- und Hiilfsbiichleins*,

Das breite Publikum von heute besteht nicht mehr aus Bauern. Vielleicht bietet der kom-

merziell motivierte Trend zum Infotainment in den Medien heute trotzdem die Chance,

auch in Deutschland an die Tradition der Volksaufklirung anzukniipfen, die im genuin
demokratischen wie genuin kapitalistischen Nordamerika nie abgerissen ist. Das wiirde
freilich erfordem, dass die aktuelle Theorie der Sffentlichen Kommunikation ihre Beriih-
rungsangste gegeniiber dem Infotainment ablegt und dhnlich wie die Theorie der Populari-
tit vor zwei Jahrhunderten die produktiven, emanzipatorischen Komponenten der Verbin-
dung von Information einerseits und unterhaltsamer Asthetisierung andererseits zu erken-
nen versucht.
Dass auch Deutschland tiber eine Tradition des Respekts vor dem common sense verfligt,
sollte kein Geheimwissen von Spezialisten des 18. Jahrhunderts und bibliophilen Sammlern

bleiben, sondern endlich selbst zum common sense werden. Eine priizise Besinnung auf die

Tradition der populdren Volksaufkldrung in Medienwissenschaft und Medienpraxis wiirde
besser als alle Kritik am vermeintlichen Verfall der Offentlichkeit zu einer zeitgemifen
Fortsetzung der Aufklirung verhelfen, indem sie auch die Chancen des gegenwirtigen
Medienwandels und seiner Triebkrifte erkennbar werden liee. Sie wiirde z. B. der vorsich-
tigen Reliterarisierung, die am Anfang des 21, Jahrhundert im Qualitétsjournalismus er-
kennbar ist, gegen die schulmeisterliche Lehre von der puren Information den Riicken stir-
ken. Oder sie wiirde differenzieren hetfen, was am Trend zum Infotainment produktiv fiir
die Offentlichkeitsaufgabe ist und was gefihrlich.

Wir kénnen die Aufklarung nur fortsetzen, wenn wir ihre ganze Tradition kennen und wenn
wir akzeptieren, dass die Kommerzialitdt, die den heutigen Medienwandel bewirkt, von
Anfang an mit ihr verbunden war, sogar in Deutschland.
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